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Case Study



Sklep rowerowy

Procentowy zwrot wydatkow

ROAS +1249%
OSiqgniQte efekty na kampanie Google Ads

M Zastosowanie uzupetniajacych sie kanatow pozwolito nam osiggnac¢ wysoki ROAS, w przypadku Google Zakupy Marki wynidst on

608% natomiast dla Google Zakupy Kategorie uksztattowat sie na poziomie 1249%. Pozwolito to uzyska¢ taczny przychdd
w  wysokosci 25 M7 zt. Tak wysoki zwrot byt mozliwy do osiggniecia, dzieki wykorzystaniu optymalizatora
do prowadzenia kampanii, ktéry na biezaco wprowadzat zmiany w aktywnych kampaniach na podstawie zebranych danych,
co pozwolito uzyskac wieksza liczbe kliknie¢ w ramach tego samego budzetu.
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1. Google Zakupy Kategorie 1529,23 zt (58,65%) 19 108,00 zt (76,08%) 1249,52%(129,71%)
2. Google Zakupy Marki 988,25 zt (37,90%) 6 009,15zt (23,92%) 608,06% (63,12%)
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Podjete dziatania

W ramach wdrozonej przez nas strategii zdecydowalismy sie na zastosowanie produktowej kampanii Google Ads, ktdra zostata
rozbita ~wedtug oferty sklepu (kategorii i marek). Dodatkowo wykorzystalismy remarketing, by dotrzec
do klientdw, ktorzy juz zapoznali sie z ofertg naszego zleceniodawecy, badz tez porzucili koszyk bez dokonania transakcji, w celu
zawrocenia ich na strone i zachecenia do finalizacji zakupu. Z naszego doswiadczenia wynika, ze te rodzaje daja najwyzsze zwrotu

w przypadku branzy w jakiej dziata nasz klient. Obrana strategia pozwolita nam zwiekszy¢ widocznosc¢ oferty i ruch na stronie.

D [ ] Kampania Stan Typ kampanii Wysw. Interakcje Wspaotcz. interakeji Sr. koszt J Koszt Konwersje Koszt konw.

O © 3 coogleZakupy Kategorie Odpowiednia Produktowa 285971 k”kr?igfig 2,02% 026 24 15292324 22,00 69,5124
Transactions (Wszystkie dane _ _ _ _ _ _
witrym) 22,00

0 o 9 Google Zakupy Marki Odpowiednia Produkiows 247 354 2292 222% 018 2+ 988,25 4 2400 4118 27

klikniecia

Transactions (Wszystkie dane
witryny)

- - - - - 24,00 -

Cele kampanii

Klient z ktérym nawigzaliSmy wspotprace zajmuje sie sprzedaza rowerdw i akcesoriow znanych marek.
Jako, ze jest to branza o duzej konkurencyjnosci, musielismy sie przede wszystkim skupic¢ na zwiekszeniu
widocznosci oferty. Naszym gtdwnym celem byto przygotowanie kampanii, ktéra wyeksponuje oferte,
zwiekszajac liczbe konwersji i tym samym pozwoli uzyskac wysoki zwrot z naktadu na reklame.
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Kontakt do specjalisty

Zapraszamy do kontaktu!
Jezeli masz pytania, z checig na nie odpowiemy.

Gwarantujemy petne wsparcie
oraz doradztwo na kazdym .etapie korzystania ze Skalium.

Pozdrawiamy, Zespdt Skalium

kontakt@skalium.com
www.skalium.com
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