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Case Study



Drukarnia i ustugi poligraficzne

Efekty kampanii:

Czas dziatania:

4 miesiace 376 konwersji w 2 miesigce

Cele kampanii

N Zadaniem kampanii byto doprowadzenie do zwiekszenia liczby stacjonarnych wizyt klientéw w drukarni w wybranym

regionie, a takze telefonéw i uzupetnionych formularzy kontaktowych dotyczacych ustug poligraficznych za posrednic-
twem strony internetowej. Z uwagi na charakterystyke branzy rozpoczeliSmy dziatania w sieci wyszukiwania, wykorzy-

stujac linki sponsorowane oraz kampanie lokalng, tak aby pozyska¢ nowe zlecenia w zakresie nadrukédw na gadzetach
reklamowych, wizytéwek, wydrukéw wielkoformatowych oraz ulotek reklamowych.
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Podjete dziatania

Uwzgledniajac specyfike branzy klienta oraz potrzebe uproszczonej formy szybkiego kontaktu, dostosowalismy dziata-
nia kampanii na urzadzenia mobilne pod katem kontaktu telefonicznego, intuicyjnego przejscia do formularza kontak-
towego oraz tatwego wyznaczenia trasy do klienta w kampanii lokalnej.
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Dane demograficzne

Dzieki kampanii lokalnej w przeciggu dwdch ostatnich miesigcy odnotowalismy 322 wyznaczen
trasy do drukarni, co przetozyto sie finalnie na bezposrednie wizyty klientow w punkcie
stacjonarnym naszego partnera biznesowego. Dodatkowo dzieki wdrozeniu licznych rozszerzen
reklamy moglismy pokazac¢ uzytkownikom podstawowe informacje juz na poziomie wyszuki-
warki, tak aby przejscie na strone wigzato sie ze Swiadomym kliknieciem i klientem.
Dzieki m.in. zastosowaniu rozszerzenia potgczen uzyskaliSmy takze dodatkowe 54 potaczenia
telefoniczne zgodnie z celem kampanii odnosnie zwiekszenia zapytan na ustugi poligraficzne.
Wysoki wspoétczynnik CTR 23% Swiadczy o tym, ze sposrdd innych wynikéw wyszukiwania,
klienci wybierali wtasnie strone naszego partnera w celu zapoznania sie z oferta.

W efekcie 4 miesiecy pracy nad kampania zapewniliSmy naszemu Partnerowi Bizhnesowemu 2 state zrédta generowania
dochodu czyli pozyskiwanie zlecen w kontakcie osobistym z klientem w biurze oraz generowanie leadéw i zlecen

w formie telefoniczne,.
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Kontakt do specjalisty

Zapraszamy do kontaktu!
Jezeli masz pytania, z checia na nie odpowiemy.

Gwarantujemy petne wsparcie
oraz doradztwo na kazdym etapie korzystania ze Skalium.

Pozdrawiamy, Zespdt Skalium

kontakt@skalium.com
www.skalium.com

skalium




