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Case Study



Sklep internetowy z roletami

Procentowy zwrot wydatkow

ROAS +756%

OSiqgniQte efekty na kampanie Google Ads

Przy tak duzej konkurencyjnosci zdecydowalismy, ze utworzone kampanie wspierane od poczatku beda przez optymalizator, ktory
M na biezaco dostosowywat ich parametry do aktualnej sytuacji na rynku. Dzieki temu udato nam sie w okresie 48 dni osigghac
przychod o tacznej wartosci 19 106 zt. W okresie od 29.07.2019-22.08.2019 ROAS ksztaltowal sie na poziomie 705%, natomiast
pomiedzy 23.08.2019-16.09.2019 wzrost do 756%. Takie wyniki pozwolity nam zrealizowac gtéwne cele postawione przez naszego
klienta, jednoczesnie udato nam sie skutecznie wyeksponowac jego produkty i tym samym zwiekszy¢ rozpoznawalnos¢ marki.

Wydatki

. Konwersje Pierwsza Pierwsza interakcja CPA Wartos¢ konwersji Pierwsza Pierwsza interakcja ROAS
Kampania Google Ads {dla wybranego okresu) . . 4 . .
interakcja ? interakcja
1. Google Zakupy
2019-08-23 - 2019-09-16 156748 zt (66,23%) 33,00 (73,33%) 47,50 zt(20,32%) 11 850,96 zt (71,75%) 756,05% (108,33%)
2019-07-29 - 2019-08-22 1029,27 zt (49,22%) 27,00 (75,00%) 38,12 zt(85,63%) 7 256,87 z}(73,74%) 705,05% (149,81%)
% Zmiany 52,29% 22,22% 24,60% 63,31% 7.23%

(* Ze wzgledu na czas raportowania moga sie pojawi¢ minimalne rozbieznosci pomiedzy wartosciami przedstawionymi na grafikach.

Nie ma to wptywu na realnie wypracowane wyniki.)
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Podjete dziatania

Strategia jaka przyjelismy by zrealizowac te oczekiwania zaktadata zastosowanie kilku rodzajéow kampanii, gdzie gtdwne naktady
przeznaczyliSmy na kampanie produktowa wspierang przez kampanie w sieci wyszukiwania i remarketing dynamiczny.

D ® Kampania Budzet Stan Wynik optymalizacji =~ Typ kampanii Wysw. Interakcje Wspotcz. interakcji &r. koszt J Koszt Konwersje Koszt konw.
0 @ Y soogleZakupy 105,00 24 dziennie Odpowiedni —  Produktowa 676516 e 209% 019zt 2670337 22920 11652
Sr. 95,00 z} dziennie -
D @ m search_polska w ramach budzetu... Odpowiedni —  Szukaj 32390 Klikniecia 6,04% 0,84zt 1 646,45 zt 79,60 2068zt
1 kampania Zuzyw... &
O e [T remarketing_dynamiczny 10,00 74 dziennie Odpowiedni —  Reklamy 223 810 2582 1,16% 010z 258,90 2} 9,00 287724
- ! displayowe klikniecia ! ’ ’ ! ’

Cele kampanii

Klient biznesowy z ktorym nawigzaliSmy wspdtprace zajmuje sie sprzedaza i1 produkcja rolet
- od poczatku dziatania wiedzielismy, ze konkurencyjnos¢ w tej branzy bedzie stanowita duzy problem.
Dlatego oprocz gtéwnych celdw jakimi byto uzyskanie duzego zwrotu z naktadu na reklame i zwiekszenia
sprzedazy w sklepie internetowym musieliSsmy takze wyeksponowac oferte klienta oraz zwiekszyc¢
swiadomosc¢ jego marki.
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Kontakt do specjalisty

Zapraszamy do kontaktu!
Jezeli masz pytania, z checig na nie odpowiemy.

Gwarantujemy petne wsparcie
oraz doradztwo na kazdym .etapie korzystania ze Skalium.

Pozdrawiamy, Zespdt Skalium

kontakt@skalium.com
www.skalium.com
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