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Case Study



Sklep internetowy turystyczny i gorski

Procentowy zwrot wydatkow

ROAS +1730%

OSiqgniQte efekty na kampanie Google Ads

N Dzieki naszej strategii sklep internetowy osiggnat imponujacy wynik ROAS na poziomie +#1730%. Szczegotowe efekty

dziatan przedstawilismy na miesiecznym raporcie od 23 maja do 21 czerwca 2023. Jak widac, spory sukces odniosta
kampania PMax dla obuwia do biegania — wartos¢ konwersji to ponad 52 000 zt. Podobng skutecznosc¢ wykazata kampa-
nia dla obuwia z kategorii pozostate. Duza liczbe wyswietlen zyskaty rowniez reklamy displayowe, dzieki czemu potencjal-
ni klienci mieli szanse na wstepne zapoznanie sie z produktami firmy. Powszechnie wiadomo, ze najciekawsze sg tresci
audiowizualne, dlatego zainteresowaniem cieszyty sie rowniez reklamy wideo. Podsumowujac, dzieki przeprowadzonej
kampanii marketingowej naszego klienta osiggneta doskonate rezultaty. Odbiorcy zaczeli rozpoznawac marke
I utozsamiac ja z wysoka jakoscig sprzetu outdoorowego. Wprowadzone personalizowane oferty przyciggnety nowych
klientow i zachecity dotychczasowych nabywcdow do ponownych zakupdw. Wykorzystanie réznorodnych narzedzi
reklamowych i personalizacja komunikacji przyczynity sie do osiggniecia zamierzonych celdéw. Kampania umocnita
pozycje firmy na rynku outdoorowym i przyniosta korzysci zarowno w kontekscie wzrostu sprzedazy, jak i budowania
trwatych relacji z klientami.
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Podjete dziatania

Aby nasze dziatania byty jak najskuteczniejsze, postawilismy zdywersyfikowac kanaty marketingowe, uwzgledniajac
zarowno reklamy produktowe, lokalne, jak i wideo. Uruchomilismy kampanie PMax promujgce odziez i akcesoria,
obuwie do biegania oraz pozostate obuwie. Uwzglednilismy rowniez remarketing z uwagi na duza liczbe odbiorcéw
zapoznajacych sie z ofertg, ale nie dokonujacych zakupu. Wdrozylismy takze kampanie brandowa umacniajaca pozycje

marki na rynku.
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Cele kampanii

Klient zgtosit sie do nas z zamiarem wypromowania asortymentu sklepu w Internecie
I wyroznienia sie wsrod innych dostawcow sprzetu outdoorowego. Istotne byto okreslenie grupy
docelowej, ktéra sktadata sie gtownie z aktywnych oséb w wieku od 35 do 54 lat. Dzieki analizie
zachowan klientéw identyfikowalismy indywidualne preferencje, co pozwolito na dostosowanie
komunikacji do konkretnych potrzeb i zainteresowan. Konkurencja w tym sektorze jest
niewatpliwie spora, jednak dzieki atrakcyjnej ofercie sklepu online bylismy pewni, ze rezultaty
wprowadzonych dziatann marketingowych spetniag oczekiwania klienta.
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Kontakt do specjalisty

Zapraszamy do kontaktu!
Jezeli masz pytania, z checia na nie odpowiemy.

Gwarantujemy petne wsparcie
oraz doradztwo na kazdym . etapie korzystania ze Skalium.

Pozdrawiamy, Zespdt Skalium

kontakt@skalium.com
www.skalium.com
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