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Sklep internetowy turystyczny i gorski

Procentowy zwrot wydatkow

ROAS +1730%

OSiqgniQte efekty na kampanie Google Ads

N Dzieki naszej strategii sklep internetowy osiggnat imponujacy wynik ROAS na poziomie #1730%. Szczegotowe efekty

dziatan przedstawilismy na miesiecznym raporcie od 23 maja do 21 czerwca 2023. Jak widac, spory sukces odniosta
kampania PMax dla obuwia do biegania — wartos¢ konwersji to ponad 52 000 zt. Podobng skutecznosc¢ wykazata kampa-
nia dla obuwia z kategorii pozostate. Duza liczbe wyswietlen zyskaty rowniez reklamy displayowe, dzieki czemu potencjal-
ni klienci mieli szanse na wstepne zapoznanie sie z produktami firmy. Powszechnie wiadomo, ze najciekawsze s3g tresci
audiowizualne, dlatego zainteresowaniem cieszyty sie rowniez reklamy wideo. Podsumowujac, dzieki przeprowadzonej
kampanii marketingowej naszego klienta osiggneta doskonate rezultaty. Odbiorcy zaczeli rozpoznawac marke
I utozsamiac jg z wysoka jakoscig sprzetu outdoorowego. Wprowadzone personalizowane oferty przyciggnety nowych
klientow i zachecity dotychczasowych nabywcow do ponownych zakupdw. Wykorzystanie réznorodnych narzedzi
reklamowych i personalizacja komunikacji przyczynity sie do osiggniecia zamierzonych celéw. Kampania umocnita
pozycje firmy na rynku outdoorowym i przyniosta korzysci zarowno w kontekscie wzrostu sprzedazy, jak i budowania
trwatych relacji z klientami.
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Podjete dziatania

Aby nasze dziatania byty jak najskuteczniejsze, postawilismy zdywersyfikowac kanaty marketingowe, uwzgledniajac
zarowno reklamy produktowe, lokalne, jak i wideo. Uruchomilismy kampanie PMax promujgce odziez i akcesoria,
obuwie do biegania oraz pozostate obuwie. Uwzglednilismy rowniez remarketing z uwagi na duza liczbe odbiorcéw
zapoznajacych sie z ofertg, ale nie dokonujacych zakupu. Wdrozylismy takze kampanie brandowa umacniajaca pozycje

marki na rynku.
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Cele kampanii

Klient zgtosit sie do nas z zamiarem wypromowania asortymentu sklepu w Internecie
I wyrdznienia sie wsrod innych dostawcow sprzetu outdoorowego. Istotne byto okreslenie grupy
docelowej, ktéra sktadata sie gtdwnie z aktywnych osdb w wieku od 35 do 54 lat. Dzieki analizie
zachowan klientéw identyfikowalismy indywidualne preferencje, co pozwolito na dostosowanie
komunikacji do konkretnych potrzeb i zainteresowan. Konkurencja w tym sektorze jest
niewatpliwie spora, jednak dzieki atrakcyjnej ofercie sklepu online bylismy pewni, ze rezultaty
wprowadzonych dziatarh marketingowych spetnig oczekiwania klienta.
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£ 535670 758
www.skalium.com

Administratorem Panstwa danych osobowych przetwarzanych w procesie ofertowania jest Skaliurn Spotka z ograniczona odpowiedzialnoscig Sp. K. z siedziba w Bydgoszczy (85-021), ul. Gdanska 128, wpisang do Rejestru Przedsiebiorcéow prowadzonego przez
Sad Rejonowy w Bydgoszczy, Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS 0000809214, posiadajaca NIP 9671430583zwana dalej Administratorem. Z Administratorem mozna sie kontaktowac na adres email: kontakt@ska-
liunn.comn.Dane osobowe adresata oferty sa przetwarzane w celu przedstawienia oferty i przygotowania umowy swiadczenia ustug. Podstawa prawna takiego przetwarzania danych jest Swiadoma i dobrowolna zgoda na przestanie informacji o tresci handlo-
wej za pomoca wskazanych srodkéw komunikacji elektroniczne;.

Panstwa dane osobowe moga byc przetwarzane rowniez w sytuacji gdy jest to niezbedne do realizacji celow wynikajacych z prawnie uzasadnionych interesow Administratora takich jak ustalenie, dochodzenie lub obrona roszczen w zwiagzku ze sktadaniem
oferty klientowi.Podanie danych osobowych jest dobrowolne, ale niezbedne do ztozenia oferty przez Administratora. Konsekwencja niepodania danych moze by¢ brak mozliwosci ztozenia oferty, a w konsekwencji zawarcia umowy Administrator nie przekazu-
Je Panstwa danych podmiotom trzecim.Panstwa dane osobowe sg przetwarzane przez Administratora na czas procesu ofertowania i negocjacji warunkow wspotpracy, a takze pozniej, tj. do czasu uptywu terminu przedawnienia ewentualnych roszczen wyni-
kajacych ze skiadanej oferty. W przypadku nawiazania wspotpracy Administrator bedzie nadal przetwarzat Panstwa dane osobowe, ale na podstawie innych przestanek, o czym zostana Panstwo poinformowani w odrebnej klauzuli informacyjnej. Dane
przetwarzane na podstawie zgody bedg przetwarzane do czasu jej wycofania.Posiadajg Panstwo prawo do: zadania dostepu do przekazanych danych osobowych, sprostowania danych osobowych, zadania usuniecia danych osobowych, ograniczenia
przetwarzania danych osobowych, wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych w zwigzku z Panstwa szczegdlng sytuacja, a takze do przenoszenia danych osobowych — jesli beda przetwarzane w sposob zautomatyzowany. Posiadaja
Panstwo takze prawo do wycofania udzielonej zgody, bez wptywu na zgodnosc z prawem przetwarzania dokonanego na podstawie tej zgody przed jej wycofaniem. W celu wykonania tych uprawnien mozna skontaktowac sie z Administratorem droga mailo-
wa na adres: kontakt@skaliunm.com.Posiadaja Panstwo prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego, ktorym jest Prezes Urzedu Ochrony Danych Osobowych, ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa W stosunku do przekazanych danych osobowych decyzje nie

beda podejmowane w sposob zautomatyzowany, W tyrm w oparciu o profilowanie.




